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F impegno ambientale per far
crescere ancora un prodotto
gia apprezzato in tutto il
mondo. E questala scelta per Acqua
Panna del gruppo Sanpellegrino
(Nestlé Waters), che insieme a Fe-
derparchi lancia il progetio «La fon-
te della biodiversita di Acqua Pan-
naw: un'iniziativa che prevede il cen-
simento e il monitoraggio di lora e
fauna dei circa 1.500 ettar di lerrito-
rindella tenuta di Panna in Mugello,
aScarperia. «Unesempioviruoso di
come oggi le aziende possano con-
tribuire attivamente alla salvaguar-
dia degli ecosistemi indispensabili
perlavita della flora e della faunas,
soltolinea Glampiero Sammuri, pre-
sidente di Federparchi.

Il progetto prende il via in un mo-
mento di mercato fortemente con-
dizionato dalla pandemia Covid-g:
ma Sanpellegrino continua avedere
una prospettiva di crescita peril suo
marchio premium di acqua minera-
le naturale, che nel 20ng ha venduto
circa gbomilioni di bottiglie controi
330 milioni del 28, «Nel corso del
2020 — ammelte Stefano Marini,
amministratore delegato del grup-
po Sanpellegrino — sicuramente il
lockdown ha influito: ma la ripresa
che c'éstata durante 1l periodo esti-
Vo, e comungue le prospettive per
un 2021 che vedra Panna avere piani
diaccelerazione molto forte, soprat-
tuttoinaleuni Paesi dove & gialeader
come inGennania, Cina, Stati Unitie
Emirati Arabi, ci danno fiducia sul
[atto che comunque il futuro sard
ancora di crescita per quest’acqua, e
di conseguenza anche per il territo-
rio da cui sgorgax. E se anche la si-
tuazione non & facile «perché —so-
stiene Marini — é colpito 1l settore
della ristorazione», dove Panna ¢
forte, Taoqua naturale di Scarperia
«dnsieme a Sanpellegrino si & co-
struila una storia e una credibilita
che la rendono ambasciatrice del
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Dopo un 2020 difficile per la crisi di hotel e ristoranti,

il gruppo Sanpellegrino riposiziona il marchio fiorentino Panna:

un progetto per censire e tutelare i 1.500 ettari della tenuta

in Mugello, e un'organizzazione aziendale sulle sostenibilita

L"Ad Marini: «Valorizziamo il prodotto valorizzando il territorio»

made in Italy nel mondo, quindi si-
curamente abbiamo le spalle lar-
hes. Liniziativa sviluppala insie-
mealederparchié inlineaconilgo-
alisdell'Agenda2030 dell'Onu sullo
sviluppo sostenibile, che si pone
Tobiettivo di proteggere e ripristing-
re gli ecosistemi terrestri, ed & un
contributo all impegno di Sanpelle-
wrino a favore della tutela dell'acgua
quale elemento fondamentale perla
salutedelle persone edel pianeta. Lo
stabilimento di Acqua Panna nel
2021 riceverd la certificazione Aws
(Alliance for Water Stewardship)
che premiala gestione sostenibile e
condivisa, ¢ Tobiettivo & che tulti i
cento stabilimenti nel mondo entro
il 20235 ottengano questo riconosci-
mento. «Penso che nel futuro —
spiegal'Ad delgruppo — il ruolodei
brand sara sempre di piu quello di
essere anche degli esempi di coe-
renza rispetto a do che fanno e che

di Leonardo Testai
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dicono in tema di sostenibilita. Ma
non basta comunicare un progelto,
¢ fondamentale essere organizzati
per farlo: noi abblamo decisoda po-
chissimo tempo di creare wiorga-
nizzazione inarienda che sia focaliz-
zala sulla sostenibilits.

Un progetto come quello sulla hio-
diversita accende i riflettori sul terri-
lorio di origine di Acqua Panna, con
al centro la tenuta che fu proprieta
dei Medici, che nel 1427 incaricaro-
no Michelozzo di trasformare Ja ca-
scina diallora inuna villa circondata
di o, giardini e un parco, con il te-
nue color panna dellintonaco che

diede [l nome allintera localiti. Lef-
fetto atteso équello di rafforzare ul-
teriormente il binomio prodotto-
territorio. «Sulla bottiglia— ricorda
Marini — abbiamo il giglio, abbia-
mo la seritta “Toscana™, da circa un
anno abbiamo completamente rivi-
talizzato il packaging e il posiziona-
mento di questa marca, rendendola
sempre pivicina al territorio di ori-
gine, che é un lerritorio unico. LTia-
lia & il Belpaese, ha tantissime eccel-
lenze: perdallestero quando siparla
di Toscana siha subitola consapevo-
lezza di parlare di un qualcosa che
viene associato con qualita, eccel-
lenza, patrimonio artistico o enoga-
stronomico, quindi & facile valoriz-
zare il prodottovalorizzando il terri-
torio. Quello che noi facciamo é rac-
contare perché Acqua Panna ¢
diversa dalle altre acque del mondo,
associandolaa un territorios.
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