


Il Piano d’azione UE 

sull’economia circolare



Proliferare di etichette

ambientali

+ confusione 

+ rischio greenwashing



Come si misura 

la sostenibilità di prodotto

LCA

Life Cycle Assessment

PCR

EPD

PEF

OEF

Primo: fare sostenibilità vera!



Impronta ambientale 

di prodotto perche? 
• Aiuta a conoscere tutti gli aspetti del proprio «business»

• Permette di individuare le possibilità di miglioramento in tutte le aree aziendali

• Risponde alla sempre maggior  sensibilità ambientali dei consumatori e delle 

filiere

• Fidelizza la filiera

• Strumento di marketing aziendale…che può diventare marketing di filiera



Quali vantaggi 

dell’essere sostenibili
Consumo energetico = savings

Efficienza di processo = savings + qualità 

Recupero scarti di prodotto o processo = savings

Logistica ottimizzata = savings

Innovazione di prodotto = nuovo mercato

Personale motivato = maggiore produttività

Leadership nell’industria e sui territori = reputazione e valore 

intangibile



Sostenibilità reale

e comunicazione corretta
Marketing 
ambientale

Comunicazione

Prestazioni 
ambientali

Requisiti 
prestazionali 

Rigore 
metodologico

Standardizzazione 

L’equilibrio necessario di un approccio

LCA / Ecodesign



E il consumatore?

• Con i suoi comportamenti incide sul impatto ambientale dei prodotti

• E’ necessario aumentarne la consapevolezza dell’importanza dei 

comportamenti e delle sue scelte

• Corretta formazione / informazione scientifica…

• …ma anche comunicazione «corretta» da parte di imprese e istituzioni





Fattori chiave: 

interdisciplinarietà e filiera




